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Розділ 5.12. Правила розміщення зовнішньої реклами на території міста

1. Ці Правила встановлюють загальні вимоги щодо розміщення зовнішньої реклами на території міста Чернігова, визначають робочий орган та порядок призначення організацій,  уповноважених діяти від імені Чернігівської міської ради при погодженні місць розташування зовнішньої реклами на об’єктах комунальної власності, справлянні плати за тимчасове користування такими місцями, виконанні функцій з контролю за дотриманням законодавства при розміщенні зовнішньої реклами. Правила розроблені на підставі Закону України «Про рекламу», Типових правил розміщення зовнішньої реклами (далі - Типових правил),  затверджених постановою   Кабінету   Міністрів  України  

від  29.12.2003р. №2067.

2. Наведені  нижче  терміни  вживаються  у  такому
значенні:
- зовнішня реклама - інформація про особу чи товар, призначена сформувати або підтримати обізнаність споживачів та їх інтерес щодо таких особи чи товару, розміщена на спеціальних тимчасових і стаціонарних конструкціях, розташованих на відкритій місцевості, а також на зовнішніх поверхнях будинків, споруд, на елементах вуличного обладнання, над проїжджою  частиною вулиць і доріг. Не вважається рекламою інформація, що відповідає таким критеріям:

а) є елементом оформлення фасаду, що містить інформацію про зареєстроване найменування особи і виготовляється будь-яким способом та розміром. При цьому інформація вивіски не повинна відрізнятись від офіційно зареєстрованих назви особи, профілю її діяльності, емблеми, знаків;
б) є інформацією про виробника товару  або товар  , розташована у вітрині споруди, всередині приміщення чи майданчика, де  цей товар   реалізується чи надається споживачеві;
             в) є інформацією про режим роботи підприємства, що розміщується на   фасаді, у вітрині або біля входу на спеціальній конструкції виносного типу;
- місце  розташування  рекламного  засобу зовнішньої реклами  – площа  зовнішньої  поверхні будинку, споруди,  елемента  вуличного  обладнання  або  відведеної  території  на  відкритій  місцевості  у  межах  населеного  пункту,  що  надається  розповсюджувачу  зовнішньої  реклами  в  тимчасове  користування  власником  або уповноваженим  ним  органом  (особою);
- споруда – дорога, підземний перехід, шляхопровід, міст, контактна лінія електротранспорту, мережа зовнішнього освітлення;
        - елементи  вуличного  обладнання – малі  архітектурні  форми;
- пішохідна  доріжка – елемент  дороги, призначений  для  руху  пішоходів,  облаштований  у  її  межах  чи  поза  нею  і  позначений  дорожнім  знаком;
       - алея – дорога  в  парку,  саду,  сквері,  лісопарку,  на  бульварі,  обсаджена,  як  правило,  з  обох  боків  деревами  та  чагарниками;   
- розповсюджувач  зовнішньої  реклами - особа,  яка  здійснює  розповсюдження зовнішньої  реклами;

- рекламні засоби   - засоби, що  використовуються для  доведення  зовнішньої  реклами  до  її  споживача  за  допомогою  рекламоносіїв;

- рекламоносії  -  будь-які  матеріальні  носії  інформації,  які  містять   візуальне  зображення  реклами,  зокрема  друкована  продукція,  аплікації, мальовані,  світлові,  електронні  зображення  тощо,  у  тому  числі  з   аудіотрансляцією;

- дозвіл – документ  встановленої  форми,  виданий  на   підставі  рішення  виконавчого комітету  міської  ради,  який  дає  право  на  розміщення  зовнішньої  реклами  на  певний  строк  та  у  певному  місці;

- спеціальні  конструкції – тимчасові  та  стаціонарні  рекламні  засоби  (світлові  та  несвітлові,  наземні  та  неназемні  (повітряні),  плоскі  та  об(ємні  стенди,  щити,  панно,  транспаранти, троли,  таблички, короби,  механічні,  динамічні,  електронні  табло,  екрани,  панелі,  тумби, складні  просторові  конструкції,  аеростати,  повітряні  кулі  тощо),  які  використовуються  для  розміщення  реклами;

- робочий  орган – уповноважена організація,  що  створюється  (призначається)    міською  радою  з  метою  регулювання  діяльності  у  сфері  розміщення  зовнішньої  реклами;
- об’єкт комунальної власності – будівля, споруда, елемент вуличного обладнання, територія на відкритій місцевості у межах м. Чернігова, які перебувають у комунальній власності територіальної громади м. Чернігова або балансоутримувачами яких є комунальні підприємства  Чернігівської міської ради, у тому числі  зовнішні поверхні (окрім зовнішньої поверхні вітрин) розташованих в  будинках, балансоутримувачами яких є комунальні підприємства Чернігівської міської ради, нежитлових приміщень, що придбані  суб’єктами підприємницької діяльності;

- рекламна площина – частина  рекламного засобу, призначена для  безпосереднього розташування реклами;
       - малогабаритний рекламний засіб - рекламний засіб розміром сторін рекламної площини не більше 1,5х2,0 м.

Інші терміни застосовуються у значенні, визначеному  Законом України «Про рекламу» та Типовими правилами розміщення зовнішньої реклами.
3. Розміщення зовнішньої реклами на території міста Чернігова проводиться на підставі дозволів, що надаються виконавчим комітетом Чернігівської міської ради в порядку, затвердженому ним  на підставі Закону України «Про рекламу», Типових правил розміщення зовнішньої реклами та цих Правил. При видачі дозволів втручання у форму та зміст зовнішньої реклами забороняється.
4. Справляння плати за видачу зазначених дозволів виконавчим комітетом Чернігівської міської ради забороняється.
5. Для регулювання  діяльності  з  розміщення  зовнішньої  реклами міська рада уповноважує (створює) робочий орган.  Функції робочого органу виконує комунальне підприємство «Дільниця з контролю за благоустроєм міста» Чернігівської міської ради. Робочий орган не може виступати заявником на розміщення зовнішньої реклами, отримувати  та погоджувати дозвіл. Робочий орган може на договірній основі надавати платні послуги розповсюджувачам зовнішньої реклами з виготовлення необхідних документів та матеріалів, їх погодженню із заінтересованими органами (особами) та інші платні послуги відповідно до Типових правил.
6. У процесі  регулювання  діяльності  з  розміщення  зовнішньої  реклами  робочим органом   залучаються  на  громадських  засадах  представники  об(єднань  громадян  та  суб’єктів господарювання,  які  проводять  діяльність  у  сфері  реклами.

7. Зовнішня реклама на територіях, будівлях та спорудах розміщується за згодою їх власників. Виконавчий комітет міської ради уповноважує органи, які погоджують розміщення зовнішньої реклами на об’єктах комунальної власності територіальної громади міста Чернігова.
8. Відповідальність за  технічний  стан  рекламних  засобів, порушення  вимог  техніки  безпеки  під  час  розташування  та  експлуатації  рекламних  засобів  несе  розповсюджувач  зовнішньої  реклами  згідно  із  законодавством.
9. Зовнішня реклама повинна відповідати таким вимогам:
9.1. Розміщуватись із дотриманням вимог нормативів з безпеки  дорожнього руху, забезпечувати видимість дорожніх знаків, світлофорів, перехресть, пішохідних переходів, зупинок транспорту загального користування та не відтворювати зображення дорожніх знаків.
9.2. Освітлення зовнішньої реклами не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також не повинно освітлювати квартири житлових будинків.
9.3. На територіях,  будинках  і  спорудах  зовнішня  реклама  розміщується  з  урахуванням  архітектурних, функціонально-планувальних,  історико-культурних  чинників,  типології  елементів  місцевого  середовища   та  з  додержанням  Правил  благоустрою  територій  населених  пунктів.
9.4. Фундамент  наземної  зовнішньої  реклами,  що  виступає  над  поверхнею землі,  може  бути  декоративно  оформлений.
9.5. На  опорах  наземної  зовнішньої  реклами, що  розміщується  вздовж проїжджої  частини  вулиць  і  доріг,  за  вимогою  Державтоінспекції наноситься  вертикальна  дорожня  розмітка  зі  світлоповертаючих  матеріалів заввишки  до  двох  метрів  від  поверхні  землі.
9.6. Нижній  край  зовнішньої  реклами,  що  розміщується  над  проїжджою частиною  вулиць  і  доріг,  у  тому  числі,  на  мостах,  естакадах  тощо, повинен  розташовуватися  на  висоті  не  менш  як  п’ять  метрів  від  поверхні дорожнього покриття.
9.7. У  місцях,  де  проїжджа  частина  вулиці  межує  з  цоколями  будівель  або огорожами, зовнішня  реклама  може  розміщуватися  в  одну  з  фасадами будівель  або  огорожами  лінію.

9.8. На будівлях, спорудах зовнішня реклама не повинна закривати елементи архітектурного оздоблення фасадів.
9.9. Розташування  рекламних  засобів  у  межах  охоронних  зон  інженерних  комунікацій  дозволяється  за  погодженням  з  утримувачем  зазначених  комунікацій.
9.10. Розташування  рекламних  засобів в  червоних лініях міських вулиць і доріг та їх штучних спорудах  ,  на  дорогах, перехрестях,  біля  дорожніх  знаків,  світлофорів,  пішохідних  переходів  та  зупинок  транспорту  загального  користування  дозволяється  за  погодженням  з  Державною автомобільною інспекцією.
9.11. Реклама алкогольних напоїв та тютюнових виробів, знаків для товарів і послуг, інших об'єктів права інтелектуальної власності, під якими випускаються алкогольні напої та тютюнові вироби, не повинна розміщуватися на рекламних засобах ближче ніж за триста метрів прямої видимості від території дитячих дошкільних закладів, середніх загальноосвітніх шкіл та інших навчальних закладів, в яких навчаються діти віком до вісімнадцяти років.
9.12. Рекламні  засоби  забезпечуються  маркуванням  із  зазначенням  на
каркасі  рекламного  засобу  найменування  розповсюджувача (власника)  зовнішньої реклами,  номера  його  телефону,  дати  видачі  дозволу  та  строку  його  дії.
9.13. Забороняється  розташовувати  рекламні  засоби:
9.13.1. На  фасадах  великопанельних будинків.
9.13.2. На пішохідних  доріжках  та  алеях.  
9.13.3. На  висоті  менш  як  п’ять  метрів  від  поверхні дорожнього  покриття,  якщо  їх  рекламна  поверхня  виступає  за  межі краю  проїжджої  частини.
9.13.4. Шляхом наклеювання  рекламоносіїв  на  фасади  будівель  та  споруд  без  застосування  спеціальної  конструкції.
9.13.5. На  пам'ятках  історії  та архітектури  і   в   межах   зон   охорони   таких   пам'яток,   у   межах   об'єктів   природно-заповідного  фонду  без  погодження  з  центральними   або   місцевими   органами виконавчої влади у  сфері  охорони культурної спадщини  та  об'єктів  природно-заповідного  фонду.
9.13.6. Наземної зовнішньої реклами на вулицях з відстанню між червоними лініями менше двадцяти метрів.
9.13.7. На технічних засобах регулювання дорожнього руху.
10. Для врахування архітектурних, функціонально-планувальних,  історико-культурних  чинників,  типології  елементів  місцевого  середовища    встановлюється рекламно-інформаційне зонування  міста Чернігова,  що  додається:
	  Назва  зони
	Назва вулиць, якими зовні    обмежена зона
	       Вимоги по розміщенню
         зовнішньої реклами

	           1
	            2
	                3

	Зона А
Територія  дер-жавного  істо-рико-архітек-турного  запо-відника,   перша  охо​ронна  архео​логічна  зона. Включає три підзони:
	   А.1. вул. Толстого- уздовж межі Троїцько - Іллінського монастиря - вул. Г.Успенського - вул. Ліс-ковицька  до перетину з   вул. Толстого;

   А2. вул. Толстого - вул. Бєлінського - вул. Тиха - вул. Князя Чорного;

1.    А.3. вул. Магістратська -  вул. Гетьмана Полуботка - вул. Мстиславська - вул. Шевченка - вул. Серьожні-кова - вул. Преображенська - вул. Горького- вул. Під-вальна–пр. Миру - вул. Шевченка - вул. Кирпоноса. Відрізок Київського шосе до силікатного заводу.  
	    Заборонено  розміщення  нових  рекламних засобів. 

Як виняток допускається розміщення малогабаритних рекламних засобів за проектами, затвердженими містобудівною радою та при погодженні з  центральними   або    місцевими   органами  виконавчої влади у  сфері  охорони культурної спадщини  та  об'єктів  природно-заповідного  фонду;



	Зона Б
Територія  центральної  частини  міста та магістральні вулиці.
	Вул. Воровського -                  пр. Перемоги - Привокзальна площа - вул. Щорса - вул. Любецька -  -                     вул.  Войкова – пр. Миру -                        вул.  Котляревського - правий берег річки Стрижень -  пр. Перемоги - район П’яти кутів (з відрізком 50 метрів кожної вулиці) -                    вул. Олександра  Молодчого -  вул. Шевченка -                      вул. Горького (до перетину з вул. Преобра-женьською).
	Заборонено розміщення   рекламних засобів  з рекламною площиною більше 3 кв.м. 
Як виняток,  дозволяється  розміщення  великогабаритних  рекламних засобів з однією опорою,  з одним чи двома щитами площею кожного не  більше 18 кв.м. на наступних відрізках вулиць :
 - по пр. Миру від готелю «Градецький» до перехрестя  з вул.Щорса;

- по вул.Щорса від перехрестя  з просп.Миру до площі Перемоги;

- по пр. Перемоги від площі Перемоги до перехрестя з                 вул. Горького .
- по вул. Горького (від перехрестя з вул. Київська),             вул. Котляревського до перехрестя з пр. Миру.

	Зона В
Територія  за  центральною  частиною  міста
	Вул. Шевченка - вул. Рокосовського - вул. Седнівська - вул. Проектна - вул. Героїв Чорнобиля - вул. 50 років ВЛКСМ - залізнична колія - вул. Старобілоуська - вул. Жабінського.  Вул.Щорса (від площі Перемоги до шляхопроводу) - вул. Толстого (до Троїцько-Іллінського монастиря) - вул.Толстого  (від вул. Лісковицька до вул. Князя Чорного).
	

	Зона Г

В’їзди  до  міста
	За межею зони „В”
	Пріоритет надається  розмі-щенню  нових рекламних засобів  за  індивідуальними проектами.


11.     Перелік  заборон та обмежень  щодо  розміщення  зовнішньої  реклами, встановлений  пунктом  9  цих  Правил, є  вичерпним.
12. Оплата за тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів, які знаходяться на об’єктах комунальної власності (у тому числі, і орендованих суб’єктами підприємницької діяльності), здійснюється в Порядку, який затверджує виконавчий комітет Чернігівської міської ради, на підставі договорів між розповсюджувачами зовнішньої реклами та   уповноваженою  виконавчим комітетом  Чернігівської міської ради організацією. 
13. Розмір плати за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу не може встановлюватись залежно від змісту реклами.
14. Контроль за додержанням цих Правил здійснює виконавчий комітет міської ради та інші органи відповідно до законодавства. 
15. Розповсюджувач  зовнішньої  реклами,  винний  у  порушенні  цих Правил,  несе  відповідальність  згідно  із  законодавством.
          Секретар міської ради                                                            В.В.Голець
