КРЕАТИВНИЙ БРИФ НА СТВОРЕННЯ ВІДЕОПРОДУКТУ
«ЧЕРНІГІВ ПОДІЄВИЙ»
	Учасник:
	

	Контактна інформація:
	

	Дата подання заявки:
	

	Номінація:
	

	ПРОДУКТ
	А) Промо-відеоролик для потенційних гостей Чернігова з міст України, Білорусі, Росії та інших іноземних міст-побратимів;

Б) Використання: телебачення, Інтернет (youtube, соціальні мережі), виставки, презентації

	Що необхідно розробити?

Де буде використовуватися відеопродукт?
	

	ЦІЛЬОВА АУДИТОРІЯ
	Потенційні гості міста (пріоритет - з України, Білорусі, Німеччини, Росії)

Вік: 25-45 років

Сімейний стан: одружений / заміжня з дітьми

Дохід сімейний: від 1000 $ / місяць

	Хто повинен отримати повідомлення? (вік, соціальний статус, стиль життя, сімейний стан, наявність дітей, дохід)
	

	ЗМІСТ ПРОДУКТУ
	Можливі візуальні образи:

- Фестивалі, свята, заходи, що відбуваються у Чернігові

- Талановиті мешканці міста

- Динаміка міста, що живе яскравим життям
- Душевність / гостинність чернігівців

- Органічне поєднання давніх традицій та сучасності

	Що повинно бути відображено? Візуальний ряд

Інформація про місто / товар / послугу

абстрактний текст.
Інше
	

	ЕЛЕМЕНТИ ФІРМОВОГО СТИЛЮ
	Обов’язкове використання логотипу міста зі слоганом “Чернігів – місто легенд», які можна завантажити на сайті Чернігівської міської ради
· www.chernigiv-rada.gov.ua

	
	

	СТИЛЬ ВІЗУАЛЬНОГО РЯДУ
	Відео (зйомка, монтаж)

Ілюстративний (комп'ютерна графіка, малюнок)

Реалістичний (відео, 3D-графіка)

Абстрактний (поєднання будь-яких з перелічених вище елементів)

	
	

	ТЕМАТИКА ЗОБРАЖЕННЯ
	Тематика повинна бути орієнтована на створення позитивного іміджу Чернігова, через призму культурних, мистецьких та спортивних подій, що в ньому відбуваються.
Потенційний турист повинен отримати заклик до дії - відвідати Чернігів та поринути у вирій подій.
В англомовному написанні назви міста, використовувати ім'я власне CHERNIHIV

	Ваші уподобання з тематики?

Які зображення вже існують?

Що було використано?

Небажані теми?
	

	МЕТА ЗОБРАЖЕННЯ
	Естетична роль: показати яскравість міських фестивалів, талант та душевність жителів;

Смислове навантаження: місто, яке ЦІКАВО відвідати

Залучення інтересу: Чернігів має асоціюватися з чимось оригінальним, притаманним лише йому

	
	

	КІЛЬКІСТЬ ВІДЕОПРОДУКТІВ
	Два варіанти (українська, англійська мова)

Хронометраж: до 1 хвилини

Термін виготовлення: до 1 вересня 2013
Премія для переможця: 2000 грн.
Відеоролики приносити на електронному носії в Туристично-Інформаційний Центр: м. Чернігів, вул. Шевченка, 9

Тел. для довідок: +38 (0462) 777-021

	
	


